Nie len salama, ale aj médne kuasky: Tauris v novej kampani predstavuje chutnu kolekciu
pod znackou ZIPSER

Na slovensky trh s mdsovymi vyrobkami prichadza sucha
salama najvyssej kvality ZIPSER. Vyrobca Tauris spolu
s nou predstavuje aj kolekciu origindlneho merchu, ktorou
chce oslovit’ najma mladsiu ciel'ova skupinu a odkazat jej,
ze salama nepatri len do ,,lependka“.

Sucha saldma je produkt, ktory si zasliizi nasu pozornost’.
,Sposobom  spracovania  a svojou  kvalitou  patri
K vircholom mdsiarskeho remesla, ktoré si vyZaduje roky
skusenosti. V kampani preto chceme pozdvihnut' tento ey

vyrobok na uroven, ktoru si zasluzi a vyvratit stereotyp, ze

sucha salama patri iba do tradicnych ,, lependkov*. Ide totiz o jednu z gastronomickych
lahédok, aké pozndme napriklad v Taliansku ¢i Spanielsku pod ndzvom prosciutto,  priblizuje
ciel’ kampane marketingova riaditel’ka Tauris Group Iveta Stefanova.

Salamové trickd, mikiny ¢i I'advinky st len malou ochutnavkou toho, ¢o bude tvorit’ kolekciu
jedine¢ného kampanového merchu. Jednotlivé kiusky bude mozné vyhrat’ na socidlnych
sietach Taurisu alebo ich najst’ v $pecialnych produktovych baleniach ZIPSER Mystery
Boxoch. Spotrebitelia sa mozu tesit’ aj na Specialnu ediciu ponoziek, odznakov alebo sviecok,
ale aj na originalny ZIPSER loparik, s ktorym sa pochutnavanie na salame a inych dobrotach
stane pastvou nie len pre chutové pohariky, ale aj pre oci.

S napadom prisla agentira MUW Saatchi & Saatchi. ,, Launchovat’ mdsové produkty tak, aby
to bolo zaujimavé pre mladych, nie je lahka uloha. DO kampane sme preto chceli dostat nieco
vyrazné, kontroverzné a salamova kolekcia merchu nam prisla tak akurdt witf. “ vysvetl'uje
Creative director Martin Krafcik.

O photoshooting ku kampani sa postaral talentovany bratislavsky fotograf a rezisér Lousy
Auber.

Kampan bude podporena aj v PR akreativnou vyzvou v spolupraci s dnes jem. Potencial
ZIPSER salamy ukazu aj znami foodbloggeri. Spotrebitelom rozsiria obzory a zo salamy
spravia vd’aka foodstylingu skuto¢ny gastrozazitok, ktory si podmani hned’ niekol’ko zmyslov.

,, ZIPSER salama je novinka zo skupiny fermentovanych trvanlivych tepelne neopracovanych
mdsovych vyrobkov, ktord si to ako prva susené salama namierila do prémiovej rady produktov
ZIPSER. Jej kuzlo je zalozené na tradicnom recepte, prirodzenej fermentacii a dlhom kvalitnom
dozrievani. Vynimocnost novej ZIPSER salamy je podciarknuta jemnou mozaikou na reze v
suzvuku s vyraznou mdsovou aromou a chutou, ktora sa da dosiahnut’ iba prirodzenym 4
tyZdiovym zrenim. Dalsim znakom jej exkluzivity je origindlny textilny technologicky obal s
nepravidelnou struktirou a tiez to, ze ma 40 dnovu trvanlivost,” dodava marketingova
riaditel’ka Tauris Group Iveta Stefanova.

Novu kolekciu originalnych suchych saldm uz najdete vo vasich predajniach.


https://www.instagram.com/lousyauber/
https://www.instagram.com/lousyauber/
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